Федеральный закон от 13.03.2006 номер 38-ф3- статья 20 вступила в силу 01.01.2007года
Статья 20. Реклама на транспортных средствах и с их использованием

1. Размещение рекламы на транспортном средстве осуществляется на основании договора, заключаемого рекламодателем с собственником транспортного средства или уполномоченным им лицом либо с лицом, обладающим иным вещным правом на транспортное средство.



Часть 2 статьи 20 вступила в силу с 1 января 2007 года (часть 2 статьи 39 данного документа).



2. Использование транспортных средств исключительно или преимущественно в качестве передвижных рекламных конструкций запрещается.

3. Запрещается размещение рекламы на транспортных средствах:

1) специальных и оперативных служб с предусмотренной требованиями технического регламента определенной цветографической окраской;

2) оборудованных устройствами для подачи специальных световых и звуковых сигналов;

3) федеральной почтовой связи, на боковых поверхностях которых расположены по диагонали белые полосы на синем фоне;

4) предназначенных для перевозки опасных грузов.

5. Реклама, размещенная на транспортных средствах, не должна создавать угрозу безопасности движения, в том числе ограничивать обзор управляющим транспортными средствами лицам и другим участникам движения, и должна соответствовать иным требованиям технических регламентов.

6. Распространение звуковой рекламы с использованием транспортных средств, а также звуковое сопровождение рекламы, распространяемой с использованием транспортных средств, не допускается.

целях настоящего Федерального закона используются следующие основные понятия:

1) реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на привлечение внимания к объекту рекламирования, формирование или поддержание интереса к нему и его продвижение на рынке;

2) объект рекламирования - товар, средство его индивидуализации, изготовитель или продавец товара, результаты интеллектуальной деятельности либо мероприятие (в том числе спортивное соревнование, концерт, конкурс, фестиваль, основанные на риске игры, пари), на привлечение внимания к которым направлена реклама;

3) товар - продукт деятельности (в том числе работа, услуга), предназначенный для продажи, обмена или иного введения в оборот;

4) ненадлежащая реклама - реклама, не соответствующая требованиям законодательства Российской Федерации;

5) рекламодатель - изготовитель или продавец товара либо иное определившее объект рекламирования и (или) содержание рекламы лицо;

6) рекламопроизводитель - лицо, осуществляющее полностью или частично приведение информации в готовую для распространения в виде рекламы форму;

7) рекламораспространитель - лицо, осуществляющее распространение рекламы любым способом, в любой форме и с использованием любых средств;

8) потребители рекламы - лица, на привлечение внимания которых к объекту рекламирования направлена реклама;

9) спонсор - лицо, предоставившее средства либо обеспечившее предоставление средств для организации и (или) проведения спортивного, культурного или любого иного мероприятия, создания и (или) трансляции теле- или радиопередачи либо создания и (или) использования иного результата творческой деятельности;

10) спонсорская реклама - реклама, распространяемая на условии обязательного упоминания в ней об определенном лице как о спонсоре;

11) социальная реклама - информация, распространенная любым способом, в любой форме и с использованием любых средств, адресованная неопределенному кругу лиц и направленная на достижение благотворительных и иных общественно полезных целей, а также обеспечение интересов государства;

12) антимонопольный орган - федеральный антимонопольный орган и его территориальные органы.

Статья 5. Общие требования к рекламе

1. Реклама должна быть добросовестной и достоверной. Недобросовестная реклама и недостоверная реклама не допускаются.

2. Недобросовестной признается реклама, которая:

1) содержит некорректные сравнения рекламируемого товара с находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) порочит честь, достоинство или деловую репутацию лица, в том числе конкурента;

3) представляет собой рекламу товара, реклама которого запрещена данным способом, в данное время или в данном месте, если она осуществляется под видом рекламы другого товара, товарный знак или знак обслуживания которого тождествен или сходен до степени смешения с товарным знаком или знаком обслуживания товара, в отношении рекламы которого установлены соответствующие требования и ограничения, а также под видом рекламы изготовителя или продавца такого товара;

4) является актом недобросовестной конкуренции в соответствии с антимонопольным законодательством. 

3. Недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения:

1) о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами;

2) о любых характеристиках товара, в том числе о его природе, составе, способе и дате изготовления, назначении, потребительских свойствах, об условиях применения товара, о месте его происхождения, наличии сертификата соответствия или декларации о соответствии, знаков соответствия и знаков обращения на рынке, сроках службы, сроках годности товара;

3) об ассортименте и о комплектации товаров, а также о возможности их приобретения в определенном месте или в течение определенного срока;

4) о стоимости или цене товара, порядке его оплаты, размере скидок, тарифов и других условиях приобретения товара;

5) об условиях доставки, обмена, ремонта и обслуживания товара;

6) о гарантийных обязательствах изготовителя или продавца товара;

7) об исключительных правах на результаты интеллектуальной деятельности и приравненные к ним средства индивидуализации юридического лица, средства индивидуализации товара;

8) о правах на использование официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов) и символов международных организаций;

9) об официальном или общественном признании, о получении медалей, призов, дипломов или иных наград;

10) о рекомендациях физических или юридических лиц относительно объекта рекламирования либо о его одобрении физическими или юридическими лицами;

11) о результатах исследований и испытаний;

12) о предоставлении дополнительных прав или преимуществ приобретателю рекламируемого товара;

13) о фактическом размере спроса на рекламируемый или иной товар;

14) об объеме производства или продажи рекламируемого или иного товара;

15) о правилах и сроках проведения стимулирующей лотереи, конкурса, игры или иного подобного мероприятия, в том числе о сроках окончания приема заявок на участие в нем, количестве призов или выигрышей по его результатам, сроках, месте и порядке их получения, а также об источнике информации о таком мероприятии;

16) о правилах и сроках проведения основанных на риске игр, пари, в том числе о количестве призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, сроках, месте и порядке получения призов или выигрышей по результатам проведения основанных на риске игр, пари, об их организаторе, а также об источнике информации об основанных на риске играх, пари;

17) об источнике информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральными законами;

18) о месте, в котором до заключения договора об оказании услуг заинтересованные лица могут ознакомиться с информацией, которая должна быть предоставлена таким лицам в соответствии с федеральными законами или иными нормативными правовыми актами Российской Федерации;

19) о лице, обязавшемся по ценной бумаге;

20) об изготовителе или о продавце рекламируемого товара.

4. Реклама не должна:

1) побуждать к совершению противоправных действий;

2) призывать к насилию и жестокости;

3) иметь сходство с дорожными знаками или иным образом угрожать безопасности движения автомобильного, железнодорожного, водного, воздушного транспорта;

4) формировать негативное отношение к лицам, не пользующимся рекламируемыми товарами, или осуждать таких лиц.

5. В рекламе не допускаются:

1) использование иностранных слов и выражений, которые могут привести к искажению смысла информации;

2) указание на то, что объект рекламирования одобряется органами государственной власти или органами местного самоуправления либо их должностными лицами;

3) демонстрация процессов курения и потребления алкогольной продукции, а также пива и напитков, изготавливаемых на его основе;

4) использование образов медицинских и фармацевтических работников, за исключением такого использования в рекламе медицинских услуг, средств личной гигиены, в рекламе, потребителями которой являются исключительно медицинские и фармацевтические работники, в рекламе, распространяемой в местах проведения медицинских или фармацевтических выставок, семинаров, конференций и иных подобных мероприятий, в рекламе, размещенной в печатных изданиях, предназначенных для медицинских и фармацевтических работников;

5) указание на то, что рекламируемый товар произведен с использованием тканей эмбриона человека;

6) указание на лечебные свойства, то есть положительное влияние на течение болезни, объекта рекламирования, за исключением такого указания в рекламе лекарственных средств, медицинских услуг, в том числе методов лечения, изделий медицинского назначения и медицинской техники.

6. В рекламе не допускается использование бранных слов, непристойных и оскорбительных образов, сравнений и выражений, в том числе в отношении пола, расы, национальности, профессии, социальной категории, возраста, языка человека и гражданина, официальных государственных символов (флагов, гербов, гимнов), религиозных символов, объектов культурного наследия (памятников истории и культуры) народов Российской Федерации, а также объектов культурного наследия, включенных в Список всемирного наследия.

7. Не допускается реклама, в которой отсутствует часть существенной информации о рекламируемом товаре, об условиях его приобретения или использования, если при этом искажается смысл информации и вводятся в заблуждение потребители рекламы.

7.1. В рекламе товаров и иных объектов рекламирования стоимостные показатели должны быть указаны в рублях, а в случае необходимости дополнительно могут быть указаны в иностранной валюте.

(часть седьмая.1 введена Федеральным законом от 12.04.2007 N 48-ФЗ)

8. В рекламе товаров, в отношении которых в установленном порядке утверждены правила использования, хранения или транспортировки либо регламенты применения, не должны содержаться сведения, не соответствующие таким правилам или регламентам.

9. Не допускаются использование в радио-, теле-, видео-, аудио- и кинопродукции или в другой продукции и распространение скрытой рекламы, то есть рекламы, которая оказывает не осознаваемое потребителями рекламы воздействие на их сознание, в том числе такое воздействие путем использования специальных видеовставок (двойной звукозаписи) и иными способами.

10. Не допускается размещение рекламы в учебниках, предназначенных для обучения детей по программам начального общего и основного общего образования, школьных дневниках, а также в школьных тетрадях.

11. При производстве, размещении и распространении рекламы должны соблюдаться требования законодательства Российской Федерации, в том числе требования гражданского законодательства, законодательства о государственном языке Российской Федерации.

Непосредсвено о регсирации рекламы :

· Внесение заявителя в городскую базу данных - 831 руб.00 коп. с учётом НДС 

· Обработка заявки и оформление паспорта рекламного места в отношении одного транспортного средства сроком на 1 год - 2360 руб.00 коп. с учётом НДС 

Информация о порядке обращения в ГУП "Реклама и информация на транспорте"
по вопросам оформления паспортов рекламных мест:
При первичной подаче заявки необходимо предоставить следующие документы:
1. Заполненная заявка в 2-х экземплярах. 

2. Цветные фотографии транспортного средства с 4-х сторон с нанесенной рекламой или с компьютерной привязкой эскиза рекламы к фотографиям ТС. Фото принимаются в электронном виде и в формате JPEG. 

3. Копия паспорта транспортного средства (ПТС). 

4. Копия свидетельства о регистрации ТС. 

5. Копия свидетельства о государственной регистрации, копия свидетельства о постановке на учет в налоговом органе, копия письма Мосгорстата с кодами статистики, заверенные печатью заявителя. 

6. Копии документов, подтверждающих регистрацию логотипов, брендов, товарных знаков и т.п., размещаемых на ТС. 

7. В случае размещения рекламы и информации на капоте ТС, на окнах и задней части ТС - документ, подтверждающий согласование с органом ГИБДД. 

8. Регистрационная карточка или справка, включающая в себя основные сведения об организации (заявителе) или индивидуальном предпринимателе (заявителе). 

9. Опись документов в произвольной форме. 

10. Доверенность от заявителя в произвольной форме на лицо, уполномоченное представлять интересы заявителя в ГУП "Реклама и информация на транспорте". 

При вторичном обращении необходимо предоставить следующие документы:
1. Заполненная заявка в 2-х экземплярах. 

2. Копия паспорта рекламного места, выданного при предыдущем обращении в ГУП "Реклама и информация на транспорте". 

3. Заявление в свободной форме об оформлении нового паспорта рекламного места с указанием на отсутствие изменений рекламно-информационных изображений на ТС. 

При подаче заявки организацией, внесенной в базу данных ГУП "Реклама и информация на транспорте", необходимо предоставить следующие документы:
1. Копия паспорта транспортного средства (ПТС). 

2. Копия свидетельства о регистрации ТС. 

3. Цветные фотографии транспортного средства с 4-х сторон с нанесенной рекламой или с компьютерной привязкой эскиза рекламы к фотографиям ТС. Фото принимаются в электронном виде и в формате JPEG. 

4. Договор о распространении рекламы (если ТС используется для рекламы лица отличного от заявителя). 

При подаче заявки от физического лица необходимо предоставить следующие документы:
1. Копия паспорта заявителя. 

2. Договор между заявителем и рекламодателем об использовании рекламы. 

3. Копия паспорта транспортного средства (ПТС). 

4. Копия свидетельства о регистрации ТС. 

5. Цветные фотографии транспортного средства с 4-х сторон с нанесенной рекламой или с компьютерной привязкой эскиза рекламы к фотографиям машины. Фото принимаются в электронном виде, и в формате JPEG. 

При подаче заявки в отношении переоборудованного ТС (со световым коробом, без кузова, с установленным средством наружной рекламы, и т.д.), необходимо предоставить техническое заключение НАМИ (тел.456-30-81) о возможности переоборудования ТС.

Так как неоднократно  поступали звонки от собственников частного и корпоративного транспорта - которые у нас получили паспорта с ГУП Реклама на транспорте - что у них в ГАИ возникают дополнительные проблемы с прохождением техосмотра и что паспорт - полученный ими не является документом для ГАИ нам стало необходимо поднять все приказы и постановления по рекламе на транспорте.
 
Согласно ПП Москвы от 18 мая 1999  года, и ПП Москвы от 27 июня 2000г. г, ГУП" Реклама на транспорте "создана только для городского пассажирского наземного транспорта, которые относятся к ГУП "Зеленоградскому автокомбинату" и ГУП "Мосгортрттьто анс "со своими дочерними предприятиями и только они обязаны получать паспорта через ГУП "Реклама на транспорте". 


А взимание денежных средств ГУП "Реклама на транспорте" с частного и корпоративного транспорта для оформления паспорта ,не  прописано ни в одном приказе и постановлении ПП Москвы по делам наружной рекламы информации и оформления города.
Тем не менее ГАИ при регистрации, техосмотре и даже на улицах требует паспорт рекламного места.
 
